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Esta apresentação pode incluir declarações futuras que estão

sujeitas a riscos e incertezas, porque não são declarações de

fatos históricos, mas refletem as crenças e expectativas de

nossaadministração, bem como asinformaçõesdisponíveis.

Nossas afirmações são baseadasem grande parte, nas atuais

expectativas e projeções sobre eventos futuros e tendências

financeirasque afetam ou podem afetar o nosso negócio, e que

pode ou não se materializar. Muitos fatores podem afetar

adversamente os resultados contidos em nossas declarações

futuras.

As declarações futuras incluem informações sobre resultados e

projeções, estratégia, planos de financiamentos, posição

concorrencial, ambiente do setor, oportunidades de crescimento

potenciais e os efeitos da concorrência. Tais estimativas e

projeções referem-se apenas à data em que foram feitas e não

assumimos nenhuma obrigação de atualizar publicamente ou

revisar quaisquer dessas estimativas em função de novas

informações, eventos futuros ou outros fatores, sujeitos aos

regulamentosaplicáveis.
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20 shoppings em operação

444,9 mil m² de ABL própria

28 shoppings administrados

Maisde 5.300 lojasadministradas

Presençaem todas as regiões

Cobrindo em media 80% do PIB brasileiro
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Shopping da Bahia

Shopping Taboão

Via Parque Shopping

Shopping Grande Rio

Carioca Shopping

Shopping West Plaza

BanguShopping

Santana Parque Shopping

Caxias Shopping

Boulevard Shopping Campos

Boulevard Shopping Brasília

Boulevard Shopping Belém

Shopping Santa Úrsula

Boulevard Belo Horizonte

Shopping Leblon

ATIVOS MADUROS

15  S HO P PI NGS C O M  M A I S D E  5  A NO S  D E  H I ST Ó R ICO O P E RA CI ONAL
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PORTFÓLIO ALIANSCE

SHOPPING  DA BAHIA



PORTFOLIO ALIANSCE

ParqueShopping Belém

Boulevard Shopping Vila Velha

Boulevard Shopping NaçõesBauru

ParqueShopping Maceió

Shopping Parangaba

ATIVOS DA NOVA GERAÇÃO

5  S HO P P INGS C O M  M E NOS  D E  5  A NO S  D E  H I ST Ó R ICO  O P ERA CI ONAL
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PARQUESHOPPING MACEIÓ
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